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In occasione della Milano Design Week 2026, XL EXTRALIGHT® presenta Airstone,
la nuova tote bag disegnata da Nichetto® e protagonista di un

allestimento speciale curato dallo stesso designer.

Realizzata in XL EXTRALIGHT®, ingredient technology che trova primariamente applicazione nel 
footwear ad alte prestazioni, Airstone nasce da un paradosso progettuale: utilizzare uno dei mate-
riali che ha fatto della leggerezza il proprio DNA e il suo successo per evocare l’idea opposta, 
quella di massa, densità e peso.

La storia di Airstone in Nichetto® inizia da un gesto. La sua forma è stata inizialmente scolpita
a mano da un blocco compatto di pietra, attraverso un processo sottrattivo che richiama i primi 
strumenti modellati dall’uomo. Colpo dopo colpo, la materia è stata rimossa fino a far emergere
una silhouette grezza, irregolare, istintiva e segnata dalla resistenza del materiale.
Questo primo atto, fisico e quasi ancestrale, radica il progetto nelle origini del fare artigianale. 

Da questo oggetto primitivo, il processo è passato dalla mano alla tecnologia. La pietra scolpita 
è stata sottoposta a scansione 3D per catturarne ogni profilo e imperfezione, trasformando il gesto 
in dati digitali. Attraverso un processo di reverse engineering, l’oggetto è diventato un modello 
industriale preciso, pur mantenendo il suo carattere grezzo e la forza espressiva della superficie.

Straordinariamente leggera, Airstone sovverte la propria apparenza, generando una tensione sottile 
tra percezione e realtà fisica. L’innovazione tecnologica del materiale si cela sotto un’estetica 
grezza e arcaica, permettendo alla leggerezza estrema di assumere il linguaggio visivo della massa.

Nel design di Airstone primitivo e futuristico si incontrano, la ricerca avanzata sui materiali 
ridefinisce il modo in cui il peso viene percepito, sentito e compreso.

“Con Airstone abbiamo voluto portare XL EXTRALIGHT® oltre l’idea immediata di leggerezza,
esplorando un paradosso progettuale: evocare peso attraverso un materiale estremamente leggero.
In collaborazione con Nichetto® abbiamo lavorato su forma e texture per creare un oggetto
che inganna lo sguardo e sorprende al tatto, mettendo in dialogo un’estetica primitiva con una 
tecnologia avanzata. Airstone dimostra come oggi l’innovazione possa riscrivere la percezione 
stessa della materia.” Carlo Vecchiola, Foam Design Product Manager.

Con questo progetto, Nichetto® traduce la memoria del materiale in un’esperienza spaziale. 
Airstone non è solo un prodotto, ma anche il nome dell’installazione che trasforma il dialogo tra 
materiale, processo e percezione che sono alla base della tote bag, in una narrazione immersiva.

«I visitatori sono invitati a riflettere sul rapporto tra apparenza e sostanza, memoria ancestrale 
e innovazione contemporanea. Più che un accessorio, Airstone diventa un esercizio di percezione, 
un oggetto manifesto che dimostra come la ricerca sui materiali possa mettere in discussione le 
aspettative e riscrivere il linguaggio visivo della leggerezza», commenta Luca Nichetto, fondatore 
dello studio.

L’installazione reinterpreta l’ispirazione alla base del design, la pietra, attraverso un linguag-
gio scenografico che unisce riferimenti industriali e artigianali, restituendo una lettura ibrida 
dello spazio: tra mostra d’arte, display scientifico o museale e boutique, con le tote bag, presen-
tate in tre varianti colore e prodotte in edizione limitata.
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Il contrasto tra solidità e leggerezza è al centro dell’allestimento: elementi di seduta scultorei 
in schiuma rigida evocano rocce sovradimensionate, richiamando il gesto originario dell’intaglio. 
Questi dialogano con  gabbie metalliche riempite di pietre reali tipicamente utilizzate in edilizia, 
impiegati come banco accoglienza e piedistalli laterali. La leggerezza è ulteriormente sottolineata 
da sottili supporti che emergono tra cumuli di pietre massicce.

Un deciso giallo acido funge da fil rouge visivo, scandendo una palette di grigi e definendo l’intero 
ambiente. Cornici gialle e un attento progetto illuminotecnico creano uno sfondo uniforme che 
convoglia lo sguardo sul prodotto. Lo spazio, originariamente una galleria, è omaggiato attraverso 
minimi interventi murali cromatici, con funzione sia decorativa sia tecnica, evitando modifiche 
dirette alle pareti. 

L’installazione si sviluppa come una sequenza di ambienti curati. Dalla strada si crea una connes-
sione immediata tra oggetto e contesto grazie a supporti espositivi con basi rivestite in pietra. 
Un display dedicato al processo racconta l’evoluzione di Airston,  dalla pietra scolpita a mano a 
un modello 3D utilizzato per sviluppare lo stampo finale, offrendo uno sguardo sull’approccio 
ibrido del progetto.

Al centro, un’area seating invita alla sosta e all’interazione, mentre superfici specchianti 
permettono ai visitatori di entrare in relazione diretta con il prodotto e provarlo. 
Il disegno del pavimento guida la narrazione, mantenendo il parquet originale e introducendo super-
fici grigie che richiamano la pietra, con riferimenti ai segni di taglio che rafforzano il legame tra 
processo e spazio.

La scocca della borsa è prodotta utilizzando Sustainable+, una speciale miscela XL EXTRALIGHT® 
composta per almeno il 51% da scarti post-industriali recuperati dal processo produttivo e certifi-
cata per il 40% secondo il Global Recycled Standard (GRS), promosso da Textile Exchange. 

Airstone sarà acquistabile in edizione limitata e acquistabile in esclusiva all’interno del 
pop-up di via Santa Marta 10 durante l’intera settimana della Milano Design Week.

Milano Design Week 2026, 
20—26 aprile 2026
Airstone by Nichetto®

Via Santa Marta 10, Milano
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Nichetto® è uno studio creativo e brand di design internazionale con
sede a Venezia e Stoccolma, fondato a Venezia da Luca Nichetto.
Nato con l’ambizione di progettare oggetti ed esperienze capaci di 
parlare alle persone sul piano emotivo, funzionale e visivo, Nichetto® 
crede che ogni progetto debba essere concepito con cura, realizzato con 
intenzione e pensato per durare nel tempo, perché la creatività è un modo 
per costruire connessioni e il buon design dovrebbe risultare al tempo 
stesso familiare e sorprendente, intimo e universale. Radicato nella 
cultura italiana e modellato da una visione globale, Nichetto® fonde 
narrazione, precisione e bellezza materica in prodotti e spazi pensati
per essere vissuti e amati.
Nato come studio creativo, nel tempo si è evoluto in un brand di design 
che esplora le intersezioni tra eredità e innovazione, industria e arti-
gianato, quotidianità e forma senza tempo. Attraverso Nichecraft, lo 
studio crea e cura una collezione di edizioni numerate, ciascun pezzo 
realizzato con precisione e pensato per attraversare il tempo come una 
dichiarazione silenziosa di qualità, emozione e forma. Accanto a queste 
collezioni principali, sviluppa capsule collection in collaborazione 
con partner che condividono gli stessi valori di integrità, innovazione 
e design senza tempo. L’attività come studio creativo resta comunque 
centrale: Nichetto® progetta prodotti, interni, narrazioni visive e iden-
tità di marca, offrendo consulenza a aziende e istituzioni in tutto il 
mondo per sviluppare prodotti, spazi e identità che siano consapevoli, 
duraturi e profondamente umani. Nel 2022 è stata pubblicata da Phaidon 
la prima monografia dedicata allo studio, curata da Max Fraser, editorial 
director di Dezeen, e da Francesca Picchi, architetto, giornalista indi-
pendente e curatrice.

XL EXTRALIGHT® è un ingredient brand che nasce dalla ricerca e dalla crea-
tività di Finproject S.p.A, dal 2021 società di Versalis (Eni), che da 61 
anni è un’azienda leader a livello internazionale nella produzione di 
compound termoplastici, espandibili e reticolabili, e nella realizzazione 
di suole e altri prodotti ultraleggeri. Con un peso circa tre volte infe-
riore a quello di materiali simili con le stesse proprietà meccaniche, 
è composto da granuli a base di poliolefine, perfetti per creare prodotti 
espansi con tecnologia a iniezione. La sua caratteristica fondamentale è 
data dalla combinazione di bassa densità ed eccellenti proprietà fisiche 
e meccaniche, che si accompagna a una sensazione di morbidezza al tatto. 
Inoltre è comodo, flessibile, colorato e, grazie alla sua struttura a celle 
chiuse, non assorbe e non fa proliferare i batteri. È inoltre resistente 
ai raggi UV, alla soluzione salina e al cloro. È facile intuire come XL 
EXTRALIGHT® possa essere l’ingrediente ideale per le aziende che vogliono 
sviluppare prodotti innovativi, unici e ad alte prestazioni.
XL EXTRALIGHT® è un marchio Finproject S.p.A.

About NICHETTO®

nichetto.com

@nichettostudio

xlextralight.com 

@xlextralight
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