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1. INTRODUZIONE AL BRAND

Un destino
di bellezza

Dare nuova forma alla bellezza che ci circonda € la
missione che Giovanni Raspini segue con passione e
dedizione da oltre cinquant’anni.

Il brand si propone come leader innovativo del gioiello in
argento, pur mantenendo un forte legame con il territorio
e la tradizione orafa da cui tutto prende origine: la
Toscana.

Creativita, artigianalita, qualita delle materie prime
e cura per i dettagli sono alla base di ogni prodotto
realizzato.
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Una strategia di
SUCCESSO

Un prodotto di qualita declinato in tre diverse linee:
Gioielli, Charms e Home.

Un management lungimirante, tecniche di lavorazione
millenarie e la costante attenzione per la qualita sono
alla base di una strategia di successo, che prende poi
vita su diversi canali distributivi: wholesale, retail e
ecommerce.

Giovanni Raspini rappresenta cosi un caso di successo
imprenditoriale.
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[’azienda,
le persone

Il mondo di Giovanni Raspini € innanzitutto una comunita
di professionisti uniti dalla dedizione e I’'amore per quello
che fanno ogni giorno.

Un’aspirazione all’eccellenza quale valore etico condiviso,
sia nella realizzazione del prodotto che nel senso di
appartenenza e responsabilita di ognuno, accomuna i 130
dipendenti che oggi fanno parte dell’azienda.
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1972

Nascita azienda

1993

Realizzazione dei
primi prodotti della
linea Charms

2014

Apertura
e-commerce

2018

Sbarco del brand
con I’adv sul canale
televisivo

2022
Record di fatturato

1985
Giovanni Raspini
diviene socio

2000

Apertura della prima
boutique a Roma

2017

Apertura del primo
flagship store a Londra

2020

Conferma degli
investimenti nonostante
la crisi dovuta alla
pandemia

[.a nostra
storia

Nata nel 1972 da una piccola realta con una forte
vocazione artigianale orafa, Giovanni Raspini € oggi
un’azienda moderna e competitiva che vanta punti
vendita in Italia e in Europa.

Il design e la passione per la moda del designer toscano
hanno portato il brand a spaziare dall’oggettistica

per la casa in argento fino ad arrivare al mondo della
gioielleria.

Con il nuovo millennio Giovanni Raspini focalizza i propri
sforzi sui preziosi da indosso, seguendo un’evoluzione
partita dai Charms, sempre attraverso uno stile
riconoscibile e identitario.

Nell’ultimo decennio, sono state molte le sfide che il
brand ha affrontato con successo: la costante ricerca
di materie prime di qualita, una proposta stilistica
sempre nuova e contemporanea, la nascita di un sito
e-commerce e il desiderio di aprirsi a nuovi mercati.

Giovanni Raspini guarda al futuro
senza mai dimenticare le proprie
radici.
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[’artigianalita

Ciascun prodotto € realizzato a mano con cura in ogni
suo dettaglio, secondo tecniche millenarie che rendono
cosi ogni manufatto un pezzo unico.

Tutti i processi produttivi sono internalizzati rendendo
Giovanni Raspini una realta competitiva e moderna,
senza dimenticare le proprie radici che affondano nella
tradizione orafa toscana.

L’equilibrio delle proporzioni e I’idea del decoro

come parte integrante della forma creano un design
riconoscibile che unito a materie prime di qualita sono il
vero marchio di fabbrica del brand.

Tecnica antichissima, di cui Giovanni Raspini € maestro
€ la fusione a cera persa che consente di creare gioielli
ed oggetti di grande impatto emotivo, grazie al fuoco e
alla forza del metallo nobile.
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[1 valore di essere
Glovannl Raspini

La costante ricerca di materie prime di qualita,
I’attenzione al territorio e ai suoi valori storico-culturali,
la tutela del patrimonio naturale e paesaggistico sono
alla base di tutto quello che il brand produce.

La scelta di partner e collaboratori qualificati che
sposino gli stessi intenti e valori € essenziale per
Giovanni Raspini, che da oltre cinquant’anni lavora
innanzitutto per creare una comunita di persone che
non fa distinzioni legate alle diversita degli individui e
ne garantisce le liberta primarie, favorendo integrazione,
accoglienza, benessere e tutela delle categorie piu deboli.

“Pensiamo alla sostenibilita come ad

un valore assoluto che ci impegniamo a
difendere e tutelare con un atteggiamento
libero da pregiudizi e orientato al
miglioramento continuo delle cose.”
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Made in Tuscany

Ogni creazione viene ideata, modellata e realizzata presso I’azienda,
in Toscana. La manualita ed artigianalita di ciascuna produzione
dimostrano ancora una volta come il valore del Made in Italy sia
indiscutibile. La sfida che da anni I’'azienda affronta € quella di
tramandare e salvaguardare I'eredita culturale che ha fatto del
Made in Tuscany un marchio distintivo di qualita, sinonimo di stile e
attenzione per i dettagli che solo in pochi altri luoghi sa esprimersi
con la medesima maestria.

ANNI RASPINI
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[l territorio

LaToscanaésinonimodistileedeccellenza,ed é perquesto
che il brand é investito di una grande responsabilita.
L'impegno per tutelare e portare avanti la bellezza che
questa terra ha prodotto nel corso dei secoli € costante e
presente ogni giorno.

Al fine di tutelare questo territorio e di portare nel mondo
le sue meraviglie Giovanni Raspini si € posto in prima
linea con attivita volte a preservare e.valorizzare opere
d’arte e monumenti che sono espressione tangibile della
bellezza che insegue in ogni prodotto.
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—— 2. LE NOSTRE COLLEZIONI
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Gioielli

Collane, bracciali, anelli, orecchini e portachiavi sono le
proposte della linea Gioielli di Giovanni Raspini per uomo
e per donna, declinate secondo uno stile inconfondibile.

Il design spazia da forme di ispirazione figurativa a linee
piu essenziali e contemporanee, rispondendo a necessita
e gusti molteplici, sempre pensati perunindosso elegante
e mai banale.
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Rock

Gioilelli

Creazioni dalla personalita unica in cui la bellezza dell’argento luminoso si
traduce in gioielli eleganti e contemporanei.
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Golden

Gioilelli

Gioielli in argento dorato disegnati e creati per sognare, indossati
ogni giorno per vivere la bellezza. Riflessi cangianti su texture
preziose, come bagliori di stelle lontane.
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Animalier

Gioielli

La forza delle texture animalier e la luminosa eleganza dell’argento.
Un appassionato omaggio alla bellezza della natura.
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Perlage
Giloielli

Sferette in argento che rincorrono gemme preziose, creando giochi
di luce, come nella piu romantica delle notti d’estate.
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Uomo

Gioilelli

Argento, pietre dure e cuoio, luce e ombra. La perfezione degli opposti per un
uomo che sa indossare la bellezza semplice e assoluta della materia.

GIOVANNI RASPINI
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Charms

| Charms sono realizzati come vere e proprie sculture
in argento in miniatura. Un prodotto giocoso,
completamente componibile e personalizzabile
diventa un gioiello narrativo dalle infinite possibilita
e proposte. Il catalogo vanta la presenza oltre 1500
referenze raffiguranti i temi piu disparati che vengono
costantemente arricchiti di nuove proposte.
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Componibilita

Pochi e semplici step per comporre il tuo gioiello Charm: il primo
passo € scegliere una base e i Charm che raccontano la tua storia;
dopodiché i ciondoli devono essere agganciati o infilati alla base per
ottenere un gioiello personalizzato.

3. Crea il tuo gioiello

2. Scegli i tuoi charms

GIOVANNI RASPINI
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Base
da aggancio
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Bracciali, collane, orecchini e portachiavi

sono le basi dove agganciare o infilare gli
amatissimi Charms e comporre il proprio

personalissimo gioiello.

Le basi
Charms



Home

La linea Home € il mondo di Giovanni Raspini, per
un’arte della casa corroborata dall’energia luminosa dei
metalli nobili. Cornici, secchi champagne, diffusori per
fragranze d’ambiente: manufatti dall’identita preziosa
realizzati in argento e in bronzobianco, la lega nobile
ideata da Giovanni Raspini.
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Cornici

Home

Finestre luminose sul mondo. Ricordi, affetti, frammenti
di vita che sono gia la nostra storia. Infiniti decori per
incorniciare un sorriso che ci sta a cuore.

Le nostre collezioni
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Secchi Champagne

Home

Capolavori di scultura contemporanea, classici come le
grandi annate. Un secchio champagne che illumina la
tavola e valorizza con eleganza i momenti piu belli.

GIOVANNI RASPINI
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Profumatori
d’ambiente

Home

Caratterizzare un ambiente con un profumo significa
suscitare ricordi ed emozioni infinite. Perché la vita €
proprio adesso.

GIOVANNI RASPINI
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3. UNA STRATEGIA DI SUCCESSO

La strategia

Una proposta di prodotto innovativa, una
strategia di marketing che ha saputo
trasferire al consumatore una brand identity
ad alto contenuto valoriale e un continuo
sviluppo sia del canale Wholesale che del
canale diretto sono gli elementi chiave della
strategia perseguita dal brand.

Il fatturato nel 2022 € cresciuto del 57%
rispetto al 2019 e del 66% rispetto al 2020,
dimostrando come gli elementi chiave del
brand abbiano permesso all’azienda di
affrontare con successo anche gli anni piu
difficili per il mercato di riferimento.

FATTURATO

GIOVANNI RASPINI
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[La donna
Glovannl Raspini

Consapevole, attenta e appagata della propria vita: &€ questa la
donna Giovanni Raspini. Si tratta di una donna con molteplici
interessi e passioni, attenta a qualita e artigianalita e al tempo
stesso con il desiderio di conciliare questi due aspetti con la
moda e con il design piu contemporanei.

Untarget moltoampiointermini demografici,macaratterizzato

da reddito e istruzione medio alta.

REDDITO MEDIO

KEYWORDS

25 - 60

MEDIO - ALTO

PASSIONE PER LA MODA
LIBERA
ESTROVERSA
ELEGANTE
GRINTOSA

GIOVANNI RASPINI
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Range di prezzo

PREZZO
MEDIO

RANGE DI
PREZZO

COLLANE PENDENTI BRACCIALI ORECCHINI ANELLI CHARMS

420 ¢

180 ¢

290 ¢

160 ¢

180 ¢

40 ¢

190 - 650 ¢

75-310¢

140 - 450 ¢

80-210¢

140 - 270 ¢

30-75¢
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Distribuzione

La strategia distributiva € uno dei punti chiave del
successo commerciale del brand.

Giovanni Raspini si affida a tre canali:

1. Wholesale
2. Retail
3. E-commerce

Fatturato 2022 per
canale distributivo

wholesale

retail

e-commerce

GIOVANNI RASPINI
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Con una rete di
nei piu importanti mercati EU e globali.
inconfondibile hanno permesso al brand di entrare nelle piu importanti realta

1 Wholesale

oltre 500 rivenditori autorizzati,

internazionali della gioielleria.

Scopri i punti vendita sullo store locator »

A Isola di Man
Dublino Manchester
Irlanda

° o

o
Q

Francia

° ~Andorra._

F’nrtﬂgalllo"
Lisbona 'Y
® r

Valencia

Spagna

[/ Siviglia

Oiveerd(a - ®

F o H - P

- f./‘--n.-"“k\ E'l. na
Porto x

i I:-. . /'-’. y

srliné. Polonia |
Ar==terdam E-r_—r@mm__

®

o g Bo o ¢ Varsavia ] ———
] e e
Germania I \

EE'Q' ‘!_‘. “Praga

*\ : ® - s /
Lus: o urgo ':L_ L 3P . , B
oﬁhrm'm \ 7 ~Slovacchia.. i
_.' E'L:I-.:'I P ! ° 1 o g
( - o.J {"“~Budapest P s sl .

| T . —
3 [
L7

P Ungheria /

fiwz"a e Ty .
il £
o e:-.lmrema N~ ATX

ru lano ! Romania

-: Croazia“s ey

_B
qunla ed ® Eeorpags Bucarest

y ®
\ : @ EEZEQW'"Q-Serbla % e e
20 e ~ Ky '-Eg-:-[ia
Itali L._.ud:|-1:—|
@W
Grecia
Atene

Bulgaria
o ABnva
&

Kosuvo

Tirana® deINDrl:Il e —3
Alhanm

r
e

-

Tunisi
Lo Lo haAl G

®

o I‘f*lan::-:-cl::rnm .

Smirn

I’azienda € distribuita
La qualita dei prodotti e uno stile

stria. 5~ g Mg

GIOVANNI RASPINI

Una strategia di successo


https://www.giovanniraspini.com/it-it/storelocator

Retail

Con una crescita costante e regolare, il brand conta
oggi 28 boutique monomarca. Tutti i punti vendita sono
posizionati nelle location piu prestigiose delle principali
mete dello shopping internazionale, coerentemente con
limmagine, I’heritage e I’esclusivita del brand. Dal 2019
Giovanni Raspini € entrato nel mondo dei department
store di Coin e Rinascente che contano oggi 10 Shop In
Shop.
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[ nostri punti vendita

0 O 0 0 0 O O0O00O

AREZZO
Corso ltalia 126

ROMA BABUINO
Via del Babuino 143

ROMA MARGUTTA
Via Margutta 2

ROMA COIN COLA DI RIENZO
Via Cola di Rienzo 173

ROMA COIN SAN GIOVANNI
Piazzale Appio 7, San Giovanni

ROMA RINASCENTE TRITONE
Via del Tritone 61

GALLERIA PORTA DI ROMA
Via Alberto Lionello 201

BOLOGNA SHOPVILLE GRAN RENO

Via Marilyn Monroe 2

CATANIA RINASCENTE
Via Etnea 159

O

00O O 0 0 0O 00O

MILANO MONFORTE
Corso Monforte 7

MILANO SPIGA
Via della Spiga 33

MILANO COIN CITYLIFE
Piazza Tre Torri 1L

MILANO COIN S GIORNATE
Piazza Cinque Giornate 1/A

MILANO COIN VERCELLI
Corso Vercelli 30/32

VERONA
Via Mazzini 24/A

VENEZIA
San Marco 261

LONDRA
5 South Molton Street

BRESCIA
Via X Giornate 81

0O 0O 0 0 0 00 0O0OOO

MONTECARLO
Le Métropole

FOLIGNO
Via Mazzini 9

NAPOLI
Via Gaetano Filangieri 9

FIRENZE
Via della Vigna Nuova 44

FIRENZE COIN | GIGLI
Via San Quirico 165

TREVISO COIN
Corso del Popolo 44

TORINO
Via Roma, 38

TORINO RINASCENTE
Via Lagrange 15

CORTONA
Via Nazionale 5

ORBETELLO
Corso Italia 73

GIOVANNI RASPINI
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B [ -commerce

FATTURATO

E-COMMERCE

Nel 2014 Giovanni Raspini ha lanciato la propria boutique
online, per rispondere alle nuove sfide del mercato,
riportando nel mondo digitale la stessa qualita di
immagine e stile dei punti vendita fisici.

1.500.000
Dalla sua nascita, il business online si & evoluto con

1.000.000 una conseguente crescita di fatturato YOY, dopo un
eccezionale aumento registrato nel 2020 a causa delle

500.000 condizioni macroeconomiche.

. . L’attenzione all’'user experience e lo sviluppo di una

2018 2019 2020 2021 2022 tecnologia integrata unita all’alta qualita dei contenuti,
hanno fatto dell’e-commerce un canale che non ha solo

una valenza commerciale, ma anche di comunicazione e
relazione con il cliente finale.

GIOVANNI RASPINI

Una strategia di successo




4. COMUNICAZIONE & BRAND IMAGE

Brand image

Dal packaging, alla campagna pubblicitaria, dai punti
vendita agli eventi: un’idea precisa e coerente di qualita
e bellezza pervade ogni cosa.

Giovanni Raspini dialoga con i propri clienti, partner e
amici con una voce univoca e lineare che accompagna
ogni momento della sua comunicazione.

L'immagine del brand € sempre nuova, fresca e attuale,
senza mai perdere di vista il mondo valoriale fatto di
qualita e passione che lo contraddistingue.

z
A
7))
<
es
z
z
=
S
&

(4]
[o2}
[0
£
T
C
(o]
[
Qo
o3
(0]
c
S
N
©
9
c
3
£
[e)
(@]




abew| puelq B auoIzedUNWOD

INIdSVY INNVAOID

Guarda lo Spot TV »


https://www.youtube.com/watch?v=K4yzyiW77uA
https://www.youtube.com/watch?v=K4yzyiW77uA
https://www.youtube.com/watch?v=K4yzyiW77uA
https://www.youtube.com/watch?v=n9Z8kHV1tlM

Grazie a una strategia mirata alla crescita della notorieta,

B ra [ l d aware [ l e S S tramite investimenti multi canale, la conoscenza del brand
sul mercato italiano é sensibilmente aumentata nel corso

degli anni.

NOTORIETA DEL BRAND

50 %

40 %
30 %
20 %
10 %
0%

2018 2019 2020 2021 2022

GIOVANNI RASPINI

Comunicazione & brand image

Fonte: Nielsen - Brand tracking Giovanni Raspini dicembre 2022



Comunicazione

Mezzi all’avanguardia e partner professionali permettono
oggi al brand di essere percepito come uno dei leader di
mercato nel mondo della gioielleria d’argento. La strategia
hacomeobiettivoquellodiaumentarel’awarenessdibrand
sul targetdiriferimento, contestualmente alla costruzione
e consolidamento di un solido posizionamento, su tutto il
consumer funnel.

Tale obiettivo viene perseguito tramite le principali leve
di comunicazione:

Advertising

Public Relation

Eventi e progetti speciali

| nostri canali

Materiale di supporto alla vendita
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Advertising

Stampa, TV, cartellonistica, social network. Sono solo
alcuni dei mezzi che Giovanni Raspini sceglie ogni
giorno per comunicare a clienti e partner sia sul mercato
nazionale che estero.

Davanti alle nuove sfide della comunicazione il brand
risponde con professionalita ed entusiasmo che si
traducono in investimenti creativi ed economici sempre
maggiori.

Dagli anni 2000 Giovanni Raspini ha implementato una
strategia comunicativa che si € evoluta in multi canale,
partita con la stampa con un obiettivo di posizionamento
fino allo sviluppo di tutti i canali digitali.

GIOVANNI RASPINI
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Public Relation

VANITY Al

|

BRITISH

8 Marzo
Violenza
psicologica;
riconoscerla

& il primo passo
per evitarka

JAPAN
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Eventi e progetti
speciali

Realizzare delle collezioni di gioielli significa progettare
e sperimentare continuamente nuove idee e possibilita.
Le grandi mostre di Giovanni Raspini nascono proprio
da questa esigenza, ovvero percorrere nuove e diverse
strade creative, in un’ottica di ricerca a 360 gradi

sui metalli e sulle pietre, sui materiali sostenibili e
soprattutto sui nuovi concept stilistici.

L'ultima grande mostra realizzata da Giovanni Raspini,
il Giro del mondo in ottanta gioielli, € stata presentata a
maggio 2022 nelle citta di Roma e Milano, confermando
ancora una volta il grande successo di pubblico e critica
del settore.

GIOVANNI RASPINI
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[1 Palazzo del
Topi d’argento

Ilnuovo spazioe ateliercreativodel brand Giovanni Raspini
racconta una storia italiana di successo imprenditoriale e
volonta di bellezza: aperto a Monte San Savino, nel cuore
della Valdichiana - vicino alla sede aziendale.

Un succedersi di ambienti che raccontano la creativita
del brand, mostrando una serie di pezzi unici, declinati
in mostre ed esposizioni di gioielli, oggetti e manufatti,
realizzati nel corso dei 50 anni di storia dell’azienda.

Scopri di piu sul Palazzo dei topi d’argento >

GIOVANNI RASPINI
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https://www.giovanniraspini.com/it-it/il-giro-del-mondo-in-ottanta-gioielli/around_the_world_in_eighty_jewels.html
https://www.giovanniraspini.com/it-it/il-giro-del-mondo-in-ottanta-gioielli/around_the_world_in_eighty_jewels.html

[ nostri canali

GIOVANNI RASPINI

COLLEZIONI  GIOFELLI CHARMS

giovanniraspini &

2.417 103 MILA 541
Post follower seguiti

Giovanni Raspini

Giolelliforologi

Silver handmade jewelry from the heart of Tuscany.
www.giovanniraspini.com

UN REGALO
PER LA PERSONA
CHE AMI

Rendi indimenticabile il giorno di San Valentino
regalando un gioiello Giovanni Raspini in argento
che racconta la vostra storia d'amore.

REGALA UN CUORE

Esprimi tutto il tuo amore
n il simbolo di San Valenting
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Materiali di supporto alla vendita in store
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CATALOGHI BROCHURE ESPOSITORI

Realizzazione di 6 nuove brochure Espositori personalizzati per le linee
al pubblico ogni anno Gioielli, Charms e Uomo
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GIOVANNI RASPINI

Argenterie Giovanni Raspini Spa
Largo Torricelli, 1 - 52041 Pieve al Toppo - (AR) Italy
www.giovanniraspini.com - info@giovanniraspini.com
Tel. +39 0575 410330



